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SEO IM KI-ZEITALTER – 
DAS ERWARTET DIE KI AUF WEBSITES.



DISCLAIMER 
_______ 

Das vorliegende Dokument fällt unter § 2 des Gesetzes über Urheberrecht und 
verwandte Schutzrechte. Sämtliche Nutzungsrechte erbrachter Leistungen verbleiben 
ausschließlich bei der netzvitamine GmbH. 

Weitergabe und Vervielfältigung (auch auszugsweise) sind lediglich nach vorheriger 
schriftlicher Einwilligung der netzvitamine GmbH zulässig. Dies gilt insbesondere für 
Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen, die zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet 
worden sind.  

Deren Wiedergabe, Vervielfältigung oder Veröffentlichung ohne die dafür notwendigen 
Nutzungsrechte kann Ansprüche des Rechtsinhabers auslösen.
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KI-TEXTE MENSCHLICH MACHEN.



BRAUCHT ES IN 2025 NOCH SEO?

Frei nach der Weissagung der Cree, in: KI Manifest, The Future:Project, 2024

Erst wenn der letzte Song von der KI gesungen, 

die letzte Reportage von der KI verfertigt,  

das letzte Bild von der KI gemalt,  

das letzte Drehbuch von der KI erstellt,  

der letzte Roman von der KI geschrieben wurde,  

wenn alle Gedanken, Träume und Inhalte eingefüllt sind 

in den großen Trichter der Algorithmen, 

werdet ihr merken, dass man die Welt nicht prompten kann.  

 
Und dass wir uns zu Tode langweilen.

4



KI VERÄNDERT UNSERE PROZESSE

• KI erhält Einzug in Datenbanken, Plug-ins und Widgets: 
∟ automatisierte Beschreibungstexte, Meta-

Informationen, alt-tags etc. 
∟ automatisiertes Generieren von Icons, Bildern etc. 

direkt im Plug-In bzw. im CMS 
∟ automatisierte Ausspielung von personalisierten 

Daten in Widgets oder auch Chatbots 

• KI ändert aber nicht grundlegend die Art und Weise, wie 
Websites aufgebaut sind – denn sie werden (noch) nicht 
für die Maschine gebaut, sondern für Menschen 

⨠ AIEO ist also auch nur ein weiteres Buzzword im KI-Hype, 
KI-Tools geben uns aber ein neues (mächtiges) Werkzeug 
für besseren Content und bessere User Experience

Bild: DALL-E 5
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BUCHBARES ANGEBOT SCHAFFEN.



KI-ASSISTENTEN VERÄNDERN DIE SUCHE

Die KI-Assistenten verschicken keine Anfragen, rufen 
keine Unterkünfte an und bestellen keine Prospekte. 
Sie (werden) buchen. Einfach so.

Quelle: netzvitamineINFOGRAFIK²⁴; eigene Definition netzvitamine

76 % der Reisenden 
ziehen KI als Planungshilfe 

in Betracht, 37 % können 

sich sogar vorstellen, die 
komplette Reiseplanung 
einer KI zu überlassen.
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https://www.netzvitamine.de/netzvitamineinfografik24
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OFFEN BLEIBEN FÜR NEUES.



WIRD KI DIE SUCHMASCHINEN ERSETZEN?

9eigene Definition netzvitamine in Anlehnung an evergreen media

Suchmaschinen finden Informationen. 
Zu jeder Information gibt es eine Quelle. 

Generative Textgeneratoren («KI») schreiben 
Informationen um. Sie verändern diese so, 
dass keine eindeutige Quelle mehr 
identifiziert werden kann. 

Suchmaschinen und KI sind unzertrennlich.

https://www.evergreen.media/ratgeber/ki-seo/ist-seo-tot/#:~:text=Das%20Wichtigste%20in%20K%C3%BCrze:,und%20KI%20unterschiedliche%20Funktionen%20erf%C3%BCllen


GOOGLE UPDATES

10Quellen: Sistrix, Digitaleffects, Google, Marie Haynes

1. DOKUMENTIERTES GOOGLE UPDATE 
#SYNONYME

GOOGLE CAFFEINE 
#SOFORTINDEXIERUNG 

2 CORE UPDATES

GOOGLE HUMMINGBIRD 
#SUCHINTENTION (LONG TAIL) 

3 CORE UPDATES

GOOGLE SPEED 
#MOBILE-FIRST 

3 CORE UPDATES

MUM 
#MULTITASKING 
GOOGLE PAGE EXPERIENCE 
#COREWEBVITALS 
5 CORE UPDATES 

2010 2013 2018 2021

GOOGLE FRED 
#SPAM 

4 CORE UPDATES

2017 2019

GOOGLE BERT 
#KONTEXT 

3 CORE UPDATES 

2002

GOOGLE HELPFUL CONTENT 
#QUALITÄT 

6 CORE UPDATES

2023/ 
2024

GOOGLE SGE 
#KOMBINATION 
5 CORE UPDATES

20252015 
GOOGLE RANKBRAIN 

#KI

2012 
GOOGLE KNOWLEDGE GRAPH 

#ZEROKLICK

GOOGLE E-E-A-T 
#PRINZIPIEN

= Zusatzentwicklungen ergänzend zu den core updates

GOOGLE INDEX ERREICHT 1 MILLIARDE URL2000

https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-updates/
https://digitaleffects.de/google-update/
https://blog.google/technology/ai/google-ai-news-recap-2024/
https://www.mariehaynes.com/resources/algo-changes-and-more/


SEO = GEO (AIEO)!

11Quellen: Google



12Quelle: YouTube 

https://www.youtube.com/watch?v=qbqZQFOVfA8
https://www.youtube.com/watch?v=qbqZQFOVfA8


DAS ERWARTET DIE KI 
AUF WEBSITES.



5 (KI-)SIGNALE FÜR DIE SUCHE

Quelle: Google ; Bilder: Julia Filirovska, cottonbro studio, Pixabay, fauxels, Pixabay
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https://www.google.com/intl/de_ALL/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/
https://www.pexels.com/de-de/foto/beschlagenes-fenster-mit-fragezeichen-4913769/
https://www.pexels.com/de-de/foto/macbook-pro-mit-haftnotizen-5185074/
https://www.pexels.com/de-de/foto/mann-der-schachfigur-halt-277124/
https://www.pexels.com/de-de/foto/menschen-im-gebaude-3184455/
https://www.pexels.com/de-de/foto/gelb-blau-rot-rosa-lila-grun-mehrfarbige-offene-regenschirme-die-an-schnuren-unter-blauem-himmel-hangen-163822/
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CONTENT BEDEUTUNG GEBEN.



GEO = MACH ES (DIR) EINFACHER

• Suchmaschinen erkennen Synonyme und können sie zuordnen 
→ die "Wortwahl" (Keywords) ist weitestgehend egal 

• Suchmaschinen erkennen die Geo-Position des Suchenden 
→ "in meiner Umgebung" macht die Suchmaschine 

• Suchmaschinen erkennen die Sprache der Suchanfrage 
→ Mehrsprachigkeit durch KI-Übersetzung herstellen 

• Suchmaschinen wissen, was gerade aktuell ist 
→ "Top5-Aktivitäten", "10 Gründe" regelmäßig aktualisieren 

Content kann und sollte nicht für Suchmaschinen 
optimiert werden, sondern für die Suchenden. 

Die Aktualität und Authentizität des Contents spielt 
eine größere Rolle als "die richtigen Keywords". 

16Bild: nicollazzi xiong

https://www.pexels.com/de-de/foto/vier-felsformationen-668353/
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https://www.google.com/intl/de_ALL/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/
https://www.pexels.com/de-de/foto/beschlagenes-fenster-mit-fragezeichen-4913769/
https://www.pexels.com/de-de/foto/macbook-pro-mit-haftnotizen-5185074/
https://www.pexels.com/de-de/foto/mann-der-schachfigur-halt-277124/
https://www.pexels.com/de-de/foto/menschen-im-gebaude-3184455/
https://www.pexels.com/de-de/foto/gelb-blau-rot-rosa-lila-grun-mehrfarbige-offene-regenschirme-die-an-schnuren-unter-blauem-himmel-hangen-163822/
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CONTENT-LEITFADEN ERSTELLEN.



AUFBAU VON LANDINGPAGES

DO´S: 

• Pillar-Content erkennen und Content Cluster 
zusammenstellen bzw. verlinken → Kontext is King 

• Überschriften und Überschriften-Hierarchien einhalten: 
das Inhaltsverzeichnis der Landingpage 

• in Fragen und Antworten denken: ein Gedanke je Absatz, 
eine Antwort auf eine Frage (Überschrift!) 

• Aufzählungen und Fettungen: Formatierungen nutzen, 
um Intention der Informationen deutlicher zu machen 

DON´TS: 

• endlos lange Texte: die Länge eines Textes hat nichts 
mit dessen Relevanz zu tun 

• Keyword-Fokussierung: es geht nicht um einzelne 
Wörter, sondern um den Zusammenhang

19Quellen: https://heidiland.com/de/erleben/wandern.html, 
https://www.hoernerdoerfer.de/sommerurlaub-allgaeu/wandern-allgaeu

https://heidiland.com/de/erleben/wandern.html


DIGITALE BARRIEREFREIHEIT

• die KI ist "blind": daher gelten grundsätzlich auch für sie die 
Kriterien der Web Content Accessibility Guidelines (WCAG 2.1): 
∟ wahrnehmbar (z. B. alt-tags, Linktexte) 
∟ bedienbar (z. B. Tastaturbedienbarkeit, Eingabefelder) 
∟ verständlich (z. B. strukturiert, logisch, einfach) 
∟ robust (z. B. Performance, Zuverlässigkeit) 

• KI-ready Webdesign ist also ein weiterer Grund, abseits der 
gesetzlichen Vorgabe des Barrierefreiheitsstärkungsgesetzes bzw. 
des eCH-0059 Accessibility Standards, mindestens die 
technischen Empfehlungen von Google zur Barrierefreiheit 
umzusetzen 

⨠ digitale Barrierefreiheit macht Websites einfacher zu verstehen 
und zu bedienen und steigert somit zusätzlich die Convenience 
und damit auch die Conversion

Quelle: netzvitamine.de 20

TIPP: 

keine 

Accessibility-

Overlays

http://netzvitamine.de
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DATENBASIS FESTLEGEN.



STRUKTURIERTE DATEN

• das Google structured data testing tool prüft auf 
einzelnen Landingpages, ob strukturierte Daten 
verwendet werden bzw. die Voraussetzungen für 
Rich-Suchergebnisse erfüllt sind, z. B.: 
∟ Local Business (Verknüpfung zu Google Maps) 
∟ Navigationsstruktur 
∟ Bewertungen 
∟ Logo 
∟ Veranstaltungen/ Termine 
∟ Blogbeiträge und Presseartikel 
∟ Anleitungen ("how to" z. B. im Blog) 
∟ Rezepte 
∟ Google Jobs 

• der Schema Markup Validator listet alle nach 
schema.org annotierten Daten auf

Quelle: https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data?hl=de 22

TIPP: 

Standards 

nutzen

https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data?hl=de
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https://www.pexels.com/de-de/foto/gelb-blau-rot-rosa-lila-grun-mehrfarbige-offene-regenschirme-die-an-schnuren-unter-blauem-himmel-hangen-163822/
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QUALITÄT VOR QUANTITÄT.



• Wer hat den Inhalt erstellt? 
∟ ist es klar? 
∟ wer berichtet darüber? 
∟ gibt es einen Urheber? 

• Wie wurde der Inhalt erstellt? 
∟ Redaktionell oder User generated 
∟ KI-generiert? (Vorsicht!) 
∟ Blog oder Listen/ Aufzählungen 

• Warum wurde der Inhalt erstellt? 
∟ mit welchem Ziel? 
∟ für wen? 
∟ in welchem Kontext?

25

WER, WIE, WARUM?

Quelle: Google

Experience – Erfahrung

Expertise – Sachkompetenz

Authoritativeness – Maßgeblichkeit

Trustworthiness – Vertrauenswürdigkeit

https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content?hl=de#eat/ratgeber/ki-seo/ist-seo-tot/%23:~:text=Das%20Wichtigste%20in%20K%C3%BCrze:,und%20KI%20unterschiedliche%20Funktionen%20erf%C3%BCllen
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https://www.google.com/intl/de_ALL/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/
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https://www.pexels.com/de-de/foto/gelb-blau-rot-rosa-lila-grun-mehrfarbige-offene-regenschirme-die-an-schnuren-unter-blauem-himmel-hangen-163822/
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TECHNOLOGIE ALS BASIS.



PERFORMANCE

• Core Web Vitals 
∟ First und Largest Contentful Paint (FCP/ LCP): 

wahrgenommene und tatsächliche Ladegeschwindigkeit 
∟ Time to First Byte (TTFB): Reaktionsfähigkeit des Webservers 
∟ Interaction to Next Paint (INP): Wert, den 90 % der 

Interaktionen auf der Website unterschreiten 
∟ Cumulative Layout Shift (CLS): visuelle Stabilität einer 

Landingpage bzw. unerwartete Layoutverschiebungen 

• Google Pagespeed Insights analysiert jede (größere) 
Website regelmäßig und erstellt einen durchschnittlichen 
Leistungs-Index auf Basis von mehreren Stichproben 

⨠ die Leistungsdiagnose sollte regelmäßig geprüft werden, 
i. d. R. stehen dort wichtige Verbesserungsmöglichkeiten 
für die Webagentur (und die Redaktion)

Quelle: netzvitamine.de, https://pagespeed.web.dev 28

TIPP: 

Pagespeed 

Insights

http://netzvitamine.de
https://pagespeed.web.dev


SICHERHEIT

• Best Practices: Nutzererfahrung und Sicherheit 
∟ Aktuellste API-Versionen und JS-Bibliotheken 
∟ HTTPS-Schutz 
∟ keine automatischen Benachrichtigungs- und 

Standortberechtigungen 
∟ gut lesbarer Text 

• SEO: Indexierung und Meta-Informationen 
∟ gültige robots.txt 
∟ kein "noindex" oder "nofollow" 
∟ meta-title und meta-description 
∟ Canonical-Element vorhanden

Quelle: netzvitamine.de 29

Google Lighthouse Audit

TIPP: 

Google 

Lighthouse
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https://www.google.com/intl/de_ALL/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/
https://www.pexels.com/de-de/foto/beschlagenes-fenster-mit-fragezeichen-4913769/
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https://www.pexels.com/de-de/foto/gelb-blau-rot-rosa-lila-grun-mehrfarbige-offene-regenschirme-die-an-schnuren-unter-blauem-himmel-hangen-163822/
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PERSONALISIERUNG ALS KÜR.



KI IM WEBDESIGN

• KI-gesteuerte Werkzeuge gestalten Layouts, 
Farbpaletten und visuelle Elemente 

• KI ermöglicht es Designern, Websites für alle Geräte 
und Bildschirmgrößen zu optimieren. bzw. Fehler 
zu finden und zu beheben 

• KI erstellt und kuratiert Web- und 
Newsletterinhalte auf Basis der Präferenzen 
der Besucher/ Abonnenten 

• KI-gestützte Chatbots und Assistenten bieten 
sofortige Unterstützung und verbessern die 
Navigation 

• KI-Algorithmen automatisieren den 
Testprozess im Webdesign, erkennen Fehler 
und Unstimmigkeiten

Quelle: Webdesign Journal , Bild: cottonbro studio 32

https://www.webdesign-journal.de/ki-webdesign/
https://www.pexels.com/de-de/foto/person-die-schwarzes-und-silbernes-handwerkzeug-halt-6153343/


ZUSAMMENFASSUNG: WAS SOLL ICH JETZT TUN?

5. Datenbasis festlegen. 
6. Technologie als Basis. 
7. Buchbares Angebot schaffen.

Datenmanagement.B

1. Content-Leitfaden erstellen. 
2. Content Bedeutung geben. 
3. KI-Texte menschlich machen. 
4. Qualität vor Quantität.

Datenstrategie.

8. Personalisierung als Kür. 
9. Offen bleiben für Neues.

Ausprobieren.C
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