MPULS

— netzvitamine —

SEO IM KI-ZEITALTER - ’

DAS ERWARTET DIE KI AUF WEBSITES. '

2025-06-24 | Lukas Fischer | Heidiland Tourismus & Thurgau Tourismus netZ\"tamlne




DISCLAIMER

Das vorliegende Dokument fallt unter 8 2 des Gesetzes Uber Urheberrecht und

verwandte Schutzrechte. Samtliche Nutzungsrechte erbrachter Leistungen verbleiben
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schriftlicher Einwilligung der netzvitamine GmbH zulassig. Dies gilt insbesondere fur
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Deren Wiedergabe, Vervieltaltigung oder Veroffentlichung ohne die daflur notwendigen
Nutzungsrechte kann Anspruche des Rechtsinhabers auslosen.



KI-TEXTE MENSCHLICH MACHEN.




BRAUCHT ES IN 2025 NOCH SEQ?

Erst wenn der letzte Song von der Kl gesungen,

die letzte Reportage von der Kl verfertigt,

das letzte Bild von der Kl gemalt,

das letzte Drehbuch von der Kl erstellt,

der letzte Roman von der Kl geschrieben wurde,

wenn alle Gedanken, Traume und Inhalte eingefillt sind
in den grofSen Trichter der Algorithmen,

werdet ihr merken, dass man die Welt nicht prompten kann.

Und dass wir uns zu Tode langweilen.

’
\» Frei nach der Weissagung der Cree, in: KI Manifest, The Future:Project, 2024



KI VERANDERT UNSERE PROZESSE

e Kl erhalt Einzug in Datenbanken, Plug-ins und Widgets:

L automatisierte Beschreibungstexte, Meta-
Informationen, alt-tags etc.

L automatisiertes Generieren von lcons, Bildern etc.
direkt im Plug-In bzw. im CMS

L automatisierte Ausspielung von personalisierten
Daten in Widgets oder auch Chatbots

e Kl andert aber nicht grundlegend die Art und Weise, wie
Websites aufgebaut sind - denn sie werden (noch) nicht
fur die Maschine gebaut, sondern fur Menschen

> AIEO ist also auch nur ein weiteres Buzzword im Kl-Hype,
Kl-Tools geben uns aber ein neues (machtiges) Werkzeug
far besseren Content und bessere User Experience
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BUCHBARES ANGEBOT SCHAFFEN.




KI-ASSISTENTEN VERANDERN DIE SUCHE

Die Kl-Assistenten verschicken keine Anfragen, rufen
keine Unterkunfte an und bestellen keine Prospekte.

Sie (werden) buchen. Einfach so.

y
\» Quelle: netzvitaminelNFOGRAFIK?4 eigene Definition netzvitamine ‘ ‘ 7



https://www.netzvitamine.de/netzvitamineinfografik24

OFFEN BLEIBEN FUR NEUES.




WIRD KI DIE SUCHMASCHINEN ERSETZEN?

’ , Suchmaschinen finden Informationen.
ZU feder Information gibt es eine Quelle.

Generative Textgeneratoren («Kl») schreiben
Informationen um. Sie verandern diese so,
dass keine eindeutige Quelle mehr
identifiziert werden kann.



https://www.evergreen.media/ratgeber/ki-seo/ist-seo-tot/#:~:text=Das%20Wichtigste%20in%20K%C3%BCrze:,und%20KI%20unterschiedliche%20Funktionen%20erf%C3%BCllen

GO0OGLE UPDATES

GOOGLE HELPFUL CONTENT
- 201 #QUALITAT
GOOGLE KNOWLEDGE GRAPH 6 CORE UPDATES
#
ZER?KUCK 2015 2023/ I A 2025
' GOOGLE RANKBRAIN 2024
g #KI .
I [ )
: : : GOOGLE SGE
GOOGLE CAFFEINE : ' GOOGLEFRED  GOOGLEBERT  ~ """ R R L it #KOMBINATION
: ' GOOGLE FRED GOOGLE BERT . #PRINZIPIEN £ CORE UPDATES
#SOFORTINDEXIERUNG . . #SPAM #KONTEXT .
2 CORE UPDATES : : 4 CORE UPDATES 3 CORE UPDATES
| |
2010 Joo oo oje o 2013 Jo oo ere oo d 2017 2018 2019 Jo o o o o [ 2021
| |
- GOOGLE HUMMINGBIRD GOOGLE SPEED MUM
kY #SUCHINTENTION (LONG TAIL) #MOBILE-FIRST #MULTITASKING
3 CORE UPDATES 3 CORE UPDATES GOOGLE PAGE EXPERIENCE

#COREWEBVITALS

5 CORE UPDATES
2002 ) 1. DOKUMENTIERTES GOOGLE UPDATE
#SYNONYME
2000 ) GOOGLE INDEX ERREICHT 1 MILLIARDE URL

’
' = = = = Zusatzentwicklungen erganzend zu den core updates

Quellen: Sistrix, Digitaleffects, Google, Marie Haynes '] O


https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-updates/
https://digitaleffects.de/google-update/
https://blog.google/technology/ai/google-ai-news-recap-2024/
https://www.mariehaynes.com/resources/algo-changes-and-more/

SEQ = GEO (AIEO)!

Goog|e Q. ich mochte nachstes ostern in den urlaub, wir sind 2 erwachsene, 2
kinder und wir wollen ans meer, was kann ich denn da am besten

machen?
Alle

4 Ubersicht mit Kl

Fur Ihren Osterurlaub mit zwei Erwachsenen und zwei Kindern
am Meer, gibt es viele tolle Moglichkeiten. Sie konnten einen
Badeurlaub an der deutschen Ostsee oder Nordsee planen,
wo es viele kinderfreundliche Strande und Angebote gibt.
Alternativ konnten Sie auch warmere Gefilde wie die italienische
oder spanische Mittelmeerkuste oder die Turkei in Erwagung
ziehen, wo die Wassertemperaturen im April schon angenehmer
sein kbnnen. @

Strandurlaub an der deutschen Ostsee oder Nordsee:

Strande und Dunen:

Viele Strande an Nord- und Ostsee bieten flache Zugange zum Meer,
ideal fur Kinder. Dazu gibt es oft Strandkorbe, Spielplatze und
Wattwanderungen. @

Kinderfreundliche Angebote:

Viele Orte an der Kuste haben sich auf Familien mit Kindern eingestellt
und bieten spezielle Programme, Kinderclubs und Spielmoglichkeiten
an. &

Ausflugsziele:

Besuchen Sie Seehundstationen, Meeresaquarien, Leuchtturme oder
machen Sie eine Fahrt mit einem Schiff. ¢

Wohin zu Ostern mit

Kindern? 10 Ziele fur die...

07.01.2025 — Zu den
beliebtesten Aktivitaten...

@ ranmilienreiseplaner

Die besten warmen
Reiseziele an Ostern -...

Die besten Reiseziele an

Ostern im Warmen: Tarkei....

® weg.de

Die besten Reiseziele im
April 2025: Tipps fur...

15.01.2025
W ADAC

Alle anzeigen

Google Q& ich bin gerade durch das heidiland gefahren, was ist das und was

kann ich dort erleben?

4 Ubersicht mit Ki

Das Heidiland ist eine Ferienregion in der Ostschweiz, die ihren
Namen der weltberihmten Heidi-Geschichte von Johanna Spyri
verdankt. Sie erstreckt sich vom Walensee bis vor die Tore Churs
und bietet eine Vielzahl von Erlebnissen, darunter Wandern,
Mountainbiken, Wellness, Kulinarik und familienfreundliche
Aktivitaten. ¢

Was man im Heidiland erleben kann:

Natur:

Entdecken Sie den fjordahnlichen Walensee, die imposanten
Churfirsten, die Taminaschlucht mit ihnrem Thermalwasser und die
malerischen Bergseen. &

Wandern und Biken:

Erkunden Sie den Heidipfad, den 5-Seen-Wanderweg oder den Pizol
Panorama Hohenweg. Es gibt auch viele Mountainbike-Strecken fur alle
Schwierigkeitsgrade. @

Kultur und Geschichte:

Besuchen Sie das Heididorf in Maienfeld, den Originalschauplatz der
Heidi-Geschichte, oder das Alte Bad Pfafers, das alteste erhaltene
barocke Thermalbad der Schweiz. &

Familien:

GenielRen Sie den Kletterturm CLiiMBER, die Sommerrodelbahn
FLOOMZER, den Wasserwald am Pizol oder den Spielplatz-Paradies
am Walensee. &

Heidis Heimat — zwischen
Fjord und Gipfel im...

11.04.2025 — Eine Region

wie gemacht fir zwei Rader.... .

@ VICTORIABIKES

10 Top-Erlebnisse fur
Familien in der...

10 Top-Erlebnisse fur Familien
* Klettern wie ein Steinbock....

€% Ferienregion Heidiland

8 Dinge, die wir am
Heidiland-Sommer liebe...

% Ferienregion Heidiland

Alle anzeigen

Quellen: Google
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Introducing Al Mode

uelle: YouTube

12


https://www.youtube.com/watch?v=qbqZQFOVfA8
https://www.youtube.com/watch?v=qbqZQFOVfA8

Toiek
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5 (KI-)JSIGNALE FUR DIE SUCHE

BEDEUTUNG RELEVANZ

Keywords Uberschriften
Sprache Inhalte

Lokalisierung Content-Tiefe
Zeitgeschehen Struktur

#

@

QUALITAT

Erfahrung
Sachkompetenz
Malsgeblichkeit

Vertrauenswurdigkeit

NUTZER-
FREUNDLICHKEIT KONTEXT
Core Web Vitals Standort
Sicherheit Suchverlauf
Responsivitat Sucheinstellungen
kein SPAM Interessen

Quelle: Google ; Bilder: Julia Filirovska, cottonbro studio, Pixabay, fauxels, Pixabay 1 4



https://www.google.com/intl/de_ALL/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/
https://www.pexels.com/de-de/foto/beschlagenes-fenster-mit-fragezeichen-4913769/
https://www.pexels.com/de-de/foto/macbook-pro-mit-haftnotizen-5185074/
https://www.pexels.com/de-de/foto/mann-der-schachfigur-halt-277124/
https://www.pexels.com/de-de/foto/menschen-im-gebaude-3184455/
https://www.pexels.com/de-de/foto/gelb-blau-rot-rosa-lila-grun-mehrfarbige-offene-regenschirme-die-an-schnuren-unter-blauem-himmel-hangen-163822/

CONTENT BEDEUTUNG GEBEN.




GEO = MACH ES (DIR) EINFACHER

e Suchmaschinen erkennen Synonyme und konnen sie zuordnen
— die "Wortwahl" (Keywords) ist weitestgehend egal

e Suchmaschinen erkennen die Geo-Position des Suchenden
— "in meiner Umgebung"” macht die Suchmaschine

e« Suchmaschinen erkennen die Sprache der Suchanfrage
— Mehrsprachigkeit durch Ki-Ubersetzung herstellen

e Suchmaschinen wissen, was gerade aktuell ist
— "Top5-Aktivitaten", "10 Grunde" regelmdfsig aktualisieren

Content kann und sollte nicht fur Suchmaschinen
optimiert werden, sondern fur die Suchenden.

Die Aktualitat und Authentizitat des Contents spielt
eine grof3ere Rolle als "die richtigen Keywords".

r

« Bild: nicollazzi xiong 6"
———



https://www.pexels.com/de-de/foto/vier-felsformationen-668353/

5 (KI-)SIGNALE FUR DIE SUCHE

BEDEUTUNG RELEVANZ
Keywords Uberschriften
Sprache Inhalte

Lokalisierung Content-Tiefe

Zeitgeschehen Struktur

#

@

. NUTZER-
QUALITAT EREUNDLICHKEIT KONTEXT
Erfahrung Core Web Vitals Standort
Sachkompetenz Sicherheit Suchverlauf

Maldgeblichkeit Responsivitat Sucheinstellungen

kein SPAM

Vertrauenswurdigkeit Interessen

uelle: Google ; Bilder: Julia Filirovska, cottonbro studio, Pixabay, fauxels, Pixaba 17/


https://www.google.com/intl/de_ALL/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/
https://www.pexels.com/de-de/foto/beschlagenes-fenster-mit-fragezeichen-4913769/
https://www.pexels.com/de-de/foto/macbook-pro-mit-haftnotizen-5185074/
https://www.pexels.com/de-de/foto/mann-der-schachfigur-halt-277124/
https://www.pexels.com/de-de/foto/menschen-im-gebaude-3184455/
https://www.pexels.com/de-de/foto/gelb-blau-rot-rosa-lila-grun-mehrfarbige-offene-regenschirme-die-an-schnuren-unter-blauem-himmel-hangen-163822/

CONTENT-LEITFADEN ERSTELLEN.




AUFBAU VON LANDINGPAGES

Region Erleben Buchen

T

HEIDILAND

Erlebnisse  Unterkunft

-ur Familien . Wein-Wanderungen pBergseer

. - andErunge
WanderungenrurGrossindiki{ein Genusstouren durch die Rebberge Al anGerungen
4-“

V 4 . d .
DO So - s QR DiEPEr ekt eIABKIhIUNG
\ » . v _ e - /

e Pillar-Content erkennen und Content Cluster
zusammenstellen bzw. verlinken — Kontext is King

Kraftort-: X Themenwege
Wa nder ungen ~ Alle Themenwege auf einen Blick

Entdecke unser e «Ortedes suunens»ﬁ‘

| !“I‘Wmﬁ })‘

o Uberschriften und Uberschriften-Hierarchien einhalten:
das Inhaltsverzeichnis der Landingpage

e in Fragen und Antworten denken: ein Gedanke je Absatz,
eine Antwort auf eine Frage (Uberschrift!)

e« Aufzahlungen und Fettungen: Formatierungen nutzen, Wissenswertes rund ums Wandern
um Intention der Informationen deutlicher zu machen

Wann ist die beste Zeit zum Wandern in den Allgauer Alpen?
D 0 N o TS. Welcher ist der hochste Berg der Hornerkette?

Was ist eine Alpe?

« endlos lange Texte: die Lange eines Textes hat nichts
mit dessen Relevanz zu tun

Was gibt es in den Bergen zu beachten?

Wo sind die schénsten Wanderwege im Allgau?

o« Keyword-Fokussierung: es geht nicht um einzelne Welche bekannten Berge gibt s im Allgau?
WOrter, Sondern um den Zusammenhang Welche Wandergebiete gibt es in der Nahe der Hérnerdérfer?

Gibt es gefuhrte Wanderungen?

uellen: https://heidiland.com/de/erleben/wandern.html
https://www.hoernerdoerfer.de/sommerurlaub-alleaeu/wandern-allgaeu


https://heidiland.com/de/erleben/wandern.html

DIGITALE BARRIEREFREIREIT

>

).

die Kl ist "blind": daher gelten grundsatzlich auch fur sie die
Kriterien der Web Content Accessibility Guidelines (WCAG 2.1):

Barrierefreiheit

L wahrnehmbar (z. B. alt-tags, Linktexte)

du die Barrierefreiheit deiner Web-App verbessern kannst

bedienbar (z. B. Tastaturbedienbarkeit, Eingabefelder)

nanuelle Tests

Das Kontrastverhaltnis von Hintergrund- und Vordergrundfarben ist nicht ausreichend.

L
L verstandlich (z. B. strukturiert, logisch, einfach)
L

robust (z. B. Performance, Zuverlassigkeit)

Berilihrungszielbereiche haben eine unzureichende GroBe oder einen unzureichenden Abstand.

Kl-ready Webdesign ist also ein weiterer Grund, abseits der
gesetzlichen Vorgabe des Barrierefreiheitsstarkungsgesetzes bzw.
des eCH-0059 Accessibility Standards, mindestens die
technischen Empfehlungen von Google zur Barrierefreiheit
umzusetzen

D Kein Formularfeld hat mehrere Labels

digitale Barrierefreiheit macht Websites einfacher zu verstehen
und zu bedienen und steigert somit zusatzlich die Convenience
und damit auch die Conversion

Quelle: netzvitamine.de ()


http://netzvitamine.de

DATENBASIS FESTLEGEN.




2 giiltige Elemente erkannt

Fur gultige Elemente sind Rich-Suchergebnisse in der Google Suche moglich.
Weitere Informationen

GETESTETE SEITE ANZEIGEN /ORSCHAU DER ERGEBNISSE ANZEIGEN

* das Google structured data testing tool pruft auf o oot .

einzelnen Landingpages, ob strukturierte Daten
verwendet werden bzw. die Voraussetzungen fur —— ;

® Nicht kritische Probleme erkannt

RiCh'SUChergEbnisse erfU”t Sind, Z. B.: Q Unternehmen 1 gliltiges Element erkannt >

Zusatzliche Ressourcen

Local Business (Verknupfung zu Google Maps)

[ Rich-Suchergebnisse fiir deine gesamte Website priifen DIE SEARCH CONSOLE AUFRUFEN

Navigationsstruktur

Bewertun gen Strukturierte Daten testen

Wir empfehlen, mit dem Test fiir Rich-Suchergebnisse zu beginnen, um zu sehen, welche Rich-Suchergebnisse flr deine Seite generiert werden konnen. Nutze fir die allgemeine Schemavalidierung den
Schema Markup Validator, um alle Arten von schema.org-Markup ohne Google-spezifische Validierung zu testen.

Logo

L]
=
© aD - ©
Mol
<head Qf |
le>ton-Alcoholic Pids Coladse/tith Recipe L)
“script type« applicatice/lde)son’» 0 3 a
- valid items detected
: . . e Valid terns are eligpbie for Google Se
. () [] t Recipe
“name* - “Non-Alcoha 1ha Colade Recipe O ERRORS O WARNINGS -~
“image” 1EW TESTED PAGE  PREVIEW RESILTS otype fecpe
“https example .o photos/1x) /photo. Jpg”
Mtps xonp ] on/photos/4x3/photo. Jpg mame Nor-Alcohois Prta Coladty
‘https xamp 1 hotos/ 16x9/photo . §pg mage P CenaTEie COmDROtON Teigreto pg
1 mage don
“author” e
* “Person” mage MRpS Aesdmple COM/DROLOs/ HbrSproto g
. . “meme” - “Mary Stone @ Recipes ¥ welid o detected catePutiisnes 2024050
' ' ' ' ) escription Thes 70N HCONGRE I COMAS 1 ewryone's favorte!
I I ‘ E l I ' I ‘ E I I Z ' ' l “datePdlished” 2040000
IpeCunme A<
I OW O I O “description”: “This mon-alcoholic pina colads 1s everyome s favorite o Review srvppets 1 vaid fem detected - . .
* o “recipeCuisine”  “Aserican’, - ~
prepTine” K SookTime M
“cockTime"  PTIN © Videon 1 vahd Aem detected SotalTime e )
totalTine” hyworos fOn- Meorohe
“heywords”
recipeYield servings® R - y
recipeCategory”: “Orink”, e recipeCategary ove
e Z e e mmmmmmm { = -
ty Nutritioninformation . recipeingesent 100 crewm of cocant
. ., eya Monior Rt Results for your entire she GO TO SEARCH CONSOLE 0
caleries 120 calories o
). recipeingesent <
“aqareqateRating” autror

- ° " "~ [ [

Test fur Rich-Suchergebnisse Schema Markup Validator

Google Jobs

Das offizielle Tool von Google, mit dem du deine strukturierten Daten testest, um
herauszufinden, welche Rich-Suchergebnisse Uber die strukturierten Daten auf deiner Seite
generiert werden konnen. Du kannst dir auch als Vorschau ansehen, wie Rich-Suchergebnisse
in der Google Suche aussehen kénnen.

Uberpriife alle auf Schema.org basierenden strukturierten Daten, die in Webseiten eingebettet
sind, ohne dass Google spezifische Warnungen ausgibt.

* der Schema Markup Validator listet alle nach
schema.org annotierten Daten auf

Test fiir Rich-Suchergebnisse aufrufen Schema Markup Validator aufrufen

A

A~

Quelle: https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-datazhl=de



https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data?hl=de

5 (KI-)JSIGNALE FUR DIE SUCHE

BEDEUTUNG RELEVANZ
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#
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Quelle: Google ; Bilder: Julia Filirovska, cottonbro studio, Pixabay, fauxels, Pixabay 23


https://www.google.com/intl/de_ALL/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/
https://www.pexels.com/de-de/foto/beschlagenes-fenster-mit-fragezeichen-4913769/
https://www.pexels.com/de-de/foto/macbook-pro-mit-haftnotizen-5185074/
https://www.pexels.com/de-de/foto/mann-der-schachfigur-halt-277124/
https://www.pexels.com/de-de/foto/menschen-im-gebaude-3184455/
https://www.pexels.com/de-de/foto/gelb-blau-rot-rosa-lila-grun-mehrfarbige-offene-regenschirme-die-an-schnuren-unter-blauem-himmel-hangen-163822/

QUALITAT VOR QUANTITAT.




WER, WIE, WARUM?

e Wer hat den Inhalt erstellt?
- istesklar? Experience - Erfahrung
- wer berichtet dartber?

L gibt es einen Urheber?

o« Wie wurde der Inhalt erstellt? Expertise B Sachkompetenz
= Redaktionell oder User generated
L Kl-generiert? (Vorsicht!)

L Blog oder Listen/ Aufzahlungen

Authoritativeness - Mal3geblichkeit

e Warum wurde der Inhalt erstellt?
- mit welchem Ziel?

- fur wen?

~  in welchem Kontext? Trustworthiness - Vertrauenswurdigkeit

Quelle: Google 25


https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content?hl=de#eat/ratgeber/ki-seo/ist-seo-tot/%23:~:text=Das%20Wichtigste%20in%20K%C3%BCrze:,und%20KI%20unterschiedliche%20Funktionen%20erf%C3%BCllen

5 (KI-)JSIGNALE FUR DIE SUCHE

. NUTZER-
KONTEXT
BEDEUTUNG RELEVANZ QUALITAT EREUNDLICHKEIT 0,
Keywords Uberschriften Erfahrung Core Web Vitals Standort
Sprache Inhalte Sachkompetenz Sicherheit Suchverlauf
Lokalisierung Content-Tiefe Malsgeblichkeit Responsivitat Sucheinstellungen
Zeitgeschehen Struktur Vertrauenswurdigkeit kein SPAM Interessen

4
‘ Quelle: Google ; Bilder: Julia Filirovska, cottonbro studio, Pixabay, fauxels, Pixabay 26



https://www.google.com/intl/de_ALL/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/
https://www.pexels.com/de-de/foto/beschlagenes-fenster-mit-fragezeichen-4913769/
https://www.pexels.com/de-de/foto/macbook-pro-mit-haftnotizen-5185074/
https://www.pexels.com/de-de/foto/mann-der-schachfigur-halt-277124/
https://www.pexels.com/de-de/foto/menschen-im-gebaude-3184455/
https://www.pexels.com/de-de/foto/gelb-blau-rot-rosa-lila-grun-mehrfarbige-offene-regenschirme-die-an-schnuren-unter-blauem-himmel-hangen-163822/

TECHNOLOGIE ALS BASIS.




PERFORMANCE O

./
LeistTSI\g
e Core Web Vitals e
L First und Largest Contentful Paint (FCP/ LCP): i B ‘
wahrgenommene und tatsachliche Ladegeschwindigkeit 38s 445

@ Total Blocking Time @® Cumulative Layout Shift
50 ms 0.019

L Time to First Byte (TTFB): Reaktionsféihigkeit des Webservers

A Speed Index

L Interaction to Next Paint (INP): Wert, den 90 % der
Interaktionen auf der Website unterschreiten

Abmessungen: iPhone 12 Pro v

@ netzvitamine

L Cumulative Layout Shift (CLS): visuelle Stabilitdit einer 5
Landingpage bzw. unerwartete Layoutverschiebungen

e Google Pagespeed Insights analysiert jede (grol3ere)
Website regelmaldig und erstellt einen durchschnittlichen
Leistungs-Index auf Basis von mehreren Stichproben

WIR SIND GEFAHRTEN
FUR DIGITALE PROZESSE.

> die Leistungsdiagnose sollte regelmafSig gepruft werden,
I. d. R. stehen dort wichtige Verbesserungsmaoglichkeiten
fur die Webagentur (und die Redaktion)

tagging-ic ata-load-time ight widt src="https://td.d

WIR GESTALTEN DEN TOURISMUS.

Ob Destination, Hotel, Verband, Veranstalter,
Dienstleister oder Freizeiteinrichtung - wer

(' Tourismus e

Quelle: netzvitamine.de, https://pagespeed.web.dev =~ ) 8


http://netzvitamine.de
https://pagespeed.web.dev

SICHERREIT

o Best Practices: Nutzererfahrung und Sicherheit
L Aktuellste API-Versionen und JS-Bibliotheken
L HTTPS-Schutz

@ netzvitamine

L keine automatischen Benachrichtigungs- und
Standortberechtigungen

L gut lesbarer Text ..
WIR SIND GEFAHRTEN

FUR DIGITALE PROZESSE.

e SEO: Indexierung und Meta-Informationen
L glltige robots.txt
kein "noindex" oder "nofollow"
WIR GESTALTEN DEN TOURISMUS.

L
L meta-title und meta-description
L

Canonical-Element vorhanden

Ob Destination, Hotel, Verband, Veranstalter,
Dienstleister oder Freizeiteinrichtung - wer

G Oog\e TOurismus gestalten will, braucht eine
Google Lighthouse Audit
\"\ght‘ﬂ()\)se g g

Quelle: netzvitamine.de 29




5 (KI-)JSIGNALE FUR DIE SUCHE

BEDEUTUNG RELEVANZ

Keywords Uberschriften
Sprache Inhalte

Lokalisierung Content-Tiefe
Zeitgeschehen Struktur

#

@

QUALITAT

Erfahrung
Sachkompetenz
Malsgeblichkeit

Vertrauenswurdigkeit

NUTZER-
FREUNDLICHKEIT

Core Web Vitals
Sicherheit
Responsivitat

kein SPAM

KONTEXT

Standort
Suchverlauf
Sucheinstellungen

Interessen

Quelle: Google ; Bilder: Julia Filirovska, cottonbro studio, Pixabay, fauxels, Pixabay 30



https://www.google.com/intl/de_ALL/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/
https://www.pexels.com/de-de/foto/beschlagenes-fenster-mit-fragezeichen-4913769/
https://www.pexels.com/de-de/foto/macbook-pro-mit-haftnotizen-5185074/
https://www.pexels.com/de-de/foto/mann-der-schachfigur-halt-277124/
https://www.pexels.com/de-de/foto/menschen-im-gebaude-3184455/
https://www.pexels.com/de-de/foto/gelb-blau-rot-rosa-lila-grun-mehrfarbige-offene-regenschirme-die-an-schnuren-unter-blauem-himmel-hangen-163822/

PERSONALISIERUNG ALS KUR.




KI IM WEBDESIGN

Kl-gesteuerte Werkzeuge gestalten Layouts,
Farbpaletten und visuelle Elemente

Kl ermoglicht es Designern, Websites fur alle Gerate
und Bildschirmgrolden zu optimieren. bzw. Fehler
zu finden und zu beheben

Kl erstellt und kuratiert Web- und
Newsletterinhalte auf Basis der Praferenzen
der Besucher/ Abonnenten

Kl-gestutzte Chatbots und Assistenten bieten
sofortige Unterstutzung und verbessern die
Navigation

KI-Algorithmen automatisieren den
Testprozess im Webdesign, erkennen Fehler
und Unstimmigkeiten

Quelle: Webdesign Journal , Bild: cottonbro studio 3



https://www.webdesign-journal.de/ki-webdesign/
https://www.pexels.com/de-de/foto/person-die-schwarzes-und-silbernes-handwerkzeug-halt-6153343/

ZUSAMMENFASSUNG: WAS SOLL ICH JETZT TUN?

™
©

»

Datenstrategie.

1. Content-Leitfaden erstellen.
2. Content Bedeutung geben.

3. KI-Texte menschlich machen.

4. Qualitat vor Quantitat.

Datenmanagement.

5. Datenbasis festlegen.
6. Technologie als Basis.

7. Buchbares Angebot schaffen.

Ausprobieren.

8. Personalisierung als Kur.
9. Offen bleiben fur Neues.
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