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Ab diesem Jahr ist

TGT als vollstandige
Destinationsmanage-
ment-Organisation fiir
den ganzen Kanton
unterwegs.
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HERT
Kick-Off-Meeting
zur Herzschlaufe Wil

Februar

Nach Kreuzlingen und
Arbon lauft nun die
dritte Tourismus-Info-
stelle in Frauenfeld
unter der inhaltlichen
Flhrung von TGT.

Fur das Gaste-

programm
#TypischThurgau
werden Angebote
gesucht, die den
Gasten in den
Sommer- und
Herbstferien die
Leidenschaft

der Einheimischen
naher bringen.

31. ¢

Einfiihrung des «Cause-We-Care»-
Beitrags auf alle buchbaren
Leistungen Uber die TGT-Website

/ myclimate

Erlebnisweingut
Burkhart wird zum
22, Tourismuspreis-
trager gekdrt.

Start des Produkt-
managements
Wasser fur die

Bodensee-
Region von
St. Gallen und
Oberthurgau.

WELTEN
Offizieller Startschuss
von «RheinWelten».

Das Stimmvolk
sagt JA zum
Thurgauer
Chancenpaket
und ebnet

den Weg fiir
20 vielseitigen
Projekte.

Lancierung der Velosafari:
Ab sofort bietet das
Cargo-Bike mit aufklapp-
19 barem Zeltaufbau einen
’ mobilen Schlafplatz fiir Zwei.

Er6ffnung der
weltweit ersten
Piratenschule.

August

28.

o 1.

Halbzeit: der Freiluft-

Ausstellung des Streetart

Festivals Frauenfeld.
Was anfangs Juni mit

einer grossen Eréffnungs-

feier begann, endet am
30. September.

yo

FRAUENFELD

6 22,

Das 10. Partner-
Webinar findet zum
Thema «Kampagnen
auf Meta» statt.

Bis Ende Jahr sollen
es 17 werden.

September

Die Prasentation am
Wega-Apéro ist der
offizielle Auftakt als
Gastregion unter dem
Motto Piratenschule.

Oktober

Die Ausstellungen tiber
die «Griinen Fiirsten
am Bodensee», die das
Leben und gértnerische
Wirken von Napoleon
IIl. auf Arenenberg und
Fiirst Esterhazy auf
Mainau zeigen, nahern
sich dem Ende.

November

Prasentation und Austausch
zum Chancenpapier
«Homli-Bergland» im Kloster
Fischingen mit Gemeinden
und Leistungstragern.

Dezember

6. 6

Der Grosse Rat setzt
sich anlasslich der
Budgetdebatte fiir den
Thurgauer Tourismus
ein. Der von Thurgau
Tourismus erarbeitete
Kompromissvorschlag
wird grossmehrheitlich
angenommen, die
Budgetkiirzung konnte
so halbiert werden.

31.

Ende des NRP-Projekt
und Impulsprogramm
«TopGrade». Rund

30 Betriebe nahmen
die angebotenen
Leistungen in Anspruch.
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Coop Pronto Magazin, 30.05.2023
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Wahl der Revisionsstelle flur das Geschaftsjahr 2023

Memo Treuhand AG, Amriswil

Reto Taumberger
Dipl. Treuhandexperte

Memo Treuhand AG | Weinfelderstrasse 30 | 8580 Amriswil
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Jahresrechnung 2023

Erfolgsrechnung

Aufwande Rechnung 2023 Budget 2023 Rechnung 2022
Aufwendungen fur Leistungsauftrag 1 352 696 1 584 380 1 088 085
Personalaufwand 1 653 161 1 663 035 1 338 333

Ubriger betrieblicher Aufwand 337 286 316 760 307 046
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Jahresrechnung 2023

Erfolgsrechnung

Ertrage Rechnung 2023 Budget 2023 Rechnung 2022
Mitgliederbeitrage 1 992 889 2 011 000 1 946 169
Sponsoring 62 000 51 500 61 499
Marketing 209 761 159 000 166 929
Gasteinformation 248 114 253 500 227 988
Produktmanagement 518 498 589 300 266 990
Ertrag aus Geschaftsstellen 340 899 324 500 59 564
Ubrige Erlose 34 507 20 900 39 988

Erlésminderungen -4 179 -1 000 -3 862
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Jahresrechnung 2023

Abschluss

Rechnung 2023 Budget 2023 Rechnung 2022
Total Ertrage 3 402 489 3 408 700 2 765 269
Total Aufwande 3 343 143 3414 175 2 733 464

Ausserordentlicher Erfolg -22 210 0 -24
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Jahresrechnung 2023

Bilanz

2023 2022
Umlaufvermaogen 1 513 560 1 357 433
Flissige Mittel 820 317 943 637
Forderungen 450 586 227 573
Aktive Rechnungsabgrenzung 242 657 186 222
Anlagevermaogen 109 005 108 855
Finanzanlagen 25 703 24 255

Sachanlagen 83 302 84 600
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Jahresrechnung 2023
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Bilanz

2023 2022
Kurzfristiges Fremdkapital 1 237 527 1 078 385
Verbindlichkeiten 182 777 671 706
Passive Rechnungsabgrenzung 81 059 79 367
Kurzfristige Ruckstellungen 373 690 327 311
Langfristiges Fremdkapital 0 40 000
Langfristige, verzinsliche Verbindlichkeiten 0 0
Langfristige Rickstellungen 0 40 000
Eigenkapital 385 038 347 903
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Jahresrechnung 2023

Bericht der Revisionsstelle

Thurgau &

BODENSEE

Sehr geehrte Damen und Herren

Als lhre statutarische Revisionsstelle haben wir die Buchfiihrung und die Vereinsrechnung, beste-
hend aus Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang des Vereins Thurgau Tourismus, mit Sitz in Romans-
horn, flir das am 31. Dezember 2023 abgeschlossene Vereinsjahr (vom 1. Januar bis 31. Dezember
2023) gepriift. Die Vorjahresangaben wurden von der Antares Treuhand AG revidiert.

Fur die Vereinsrechnung ist der Kantonalvorstand verantwortlich, wahrend unsere Aufgabe darin
besteht, diese nach den statutarischen Bestimmungen zu priifen und zu beurteilen.

Aufgrund unserer stichprobenweise vorgenommenen Prifungen bestatigen wir, dass
- die Bestandessaldi der Bilanz nachgewiesen sind,;
- die Belege mit der Buchhaltung libereinstimmen;
- die Buchhaltung ordnungsgemass geflhrt ist.

Gemass unserer Beurteilung entsprechen die Buchfiihrung und die Vereinsrechnung dem schweize-
rischen Gesetz und den Statuten.

Wir empfehlen Ihnen die Vereinsrechnung 2023 mit einem Gewinn von Fr. 37'135.59 und einem Ei-
genkapital von Fr. 347'902.99 (vor Gewinnverwendung) zu genehmigen.

Freundliche Grusse

g /
emo Treuhand AG / /ﬁ/
Reto Taumberw RolkSonderegger
alsweis

dipl. Treuhandexperte BuchRhalter mit eidg. Fach
taumberger@memo.ch sonderegger@memo.ch
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Wahl der Revisionsstelle flr das Geschaftsjahr 2024
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Reto Taumberger
Dipl. Treuhandexperte
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Destinationsstrategie 2025-2028 Strategie

Aktueller Stand “Thurgau 2040

Tourismusstrategie
Kanton Thurgau 2020

Leistungsauftrag des
Kantons an TGT
2021 - 2024

Ny, P 09 g
R e/ Sar)
«  §

“y ~ L
S Y

Destinationsstrategie
Thurgau-Bodensee
2021 - 2024

Jahrliches Controlling
(Ziele geméss BSC)

Marketingstrategie
TGT 2021 - 2024
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Schwerpunkt: Velo

Bliitenpracht, Baukultur
& Sternerestaurant. . «
Die neue Landlust. ../



Thurgau®
thurgau-bodensee.ch

BODENSEE

Vision Statement 2035

Wohin wir wollen.

Der Thurgau ist eine selbstbewusste, landschaftsstarke Tourismusdestination abseits der
grossen Reisestrome und wandelt vom Geheimtipp zum Must-See Qualitatserlebnis. So
werden wir attraktiv fir Gaste und Investitionen.

Damit sagen wir klipp und Klar:
= Wir setzen ausschliesslich auf den Qualitatstourismus.

= Wir sind landschaftsnah, zelebrieren Ruhe und Stille sowie unsere regionalen
Produkte.

=  Wir verabschieden uns vom Geheimtipp und setzen ambitiose Ziele.
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Mission
Wie wir die Vision zur Realitat machen.

Forderung eines Qualitatstourismus (Tourismus im Einklang mit Lebensraum und Bevolkerung)
= Fokus auf Individualreisende, idealerweise mit Ubernachtung

» Fokus auf Interessierte an Langsamverkehr, regionalen Produkten, lokaler Geschichte und Kultur

= Einfache Zuganglichkeit und Verfiigbarkeit der Angebote

Konsequenter Fokus auf strategische Themenwelten und ihre Leuchttiirme
= Bodensee (Wasser), Velo (Aktiv sein), Terroir (Landschatft), Out in the Green (Seminare & Gruppen)
= Nachhaltige Fihrung und Entwicklung der strategischen Themenwelten

Aktive Weiterentwicklung des Tourismussystems
=  Tourismusmotor im Thurgau mit regionaler Auspragung
= Proaktives Weiterentwickeln der Leistungstrager im Thurgau (Partnerservices)

Kommunikation und Markenpflege
= Nachfrage und Bekanntheit generieren
= Tourismusbewusstsein steigern
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Destinationsstrategie 2025 — 2028

Ziele — Woflr wir uns taglich einsetzen. (Aufzahlung ohne Prioritat)

(1) Der Thurgauer Qualitatstourismus wird wahrgenommen und wird zur touristischen
Marke.

(2) Der Thurgau ist der Bodensee-, Velo- und Terroir-Kanton.

(3) Im Thurgau entwickelt sich ein innovatives Tourismusangebot, unterstttzt durch
Thurgau Tourismus

(4) Thurgau Tourismus ist der Tourismusmotor und verlangert die Saison.

(5) Thurgau Tourismus steigert selbstbewusst die Bekanntheit und seine touristische
Attraktivitat.

(6) Im Thurgau werden Einheimische zu Botschafter und Botschafterinnen.
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Stand der Verhandlungen mit dem Kanton TG zur neuen
Leistungsvereinbarung 2025-2028

Daniel Wessner
Leiter Amt fur Wirtschaft und Arbeit des Kantons Thurgau
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Daver aller Gefahrene Kilometer
Telefongespréche mit Privatauto

183/ h ik

/
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Gefuhrte
Telefongespréche

Bezahlte

Lieferantenrechnungen 494 46
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Marketingaktivitaten und Projekte 2024 =3

Produktmanagement -
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Marketingaktivitaten und Projekte 2024

Rugelreise — Thurgauer Kugelbahnweg

= Matzingen — Frauenfeld

— 12 individuelle Kugelbahnstationen

— Entlang von Murg und Frauenfeld-Wil-Bahn
= Zusammenarbeit von

— Thurgau Tourismus

— Appenzeller Bahnen

Thurgauer

— Verband Schreiner Thurgau VSSM Kugefbahnweg

— Erlebnis Frauenfeld
= Erdffnung im Juni 2024 geplant
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Marketingaktivitaten und Projekte 2024

Herzschlaufe Wil

= Herzroute

— Lausanne — Rorschach (— Romanshorn?)

— «Inbegriff» von E-Bike-Genusstour in der Schweiz
= Neue Schlaufe zur Herzroute (Route Nr. 999)

— 2 Tagesetappen (86 km)

— Thurgau (9 Thurgauer Gemeinden),
unteres Toggenburg und Zircher Oberland

— Highlights: Altstadt von Wil, Kloster Fischingen,
Gyrenbad, Sitzberg oder Komturei Tobel

=  Eréffnung im Frihling 2025 geplant
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Geschmackssache Kunstliche Intelligenz Deutsche Gaste Influencer-Kooperationen
— Magazin TG3 — Contentproduktion — Kampagne zur — je Schwerpunktthema /
— Leitthema KOM — Ideengenerierung Aktivierung Zielgruppe / Kanal
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Partnerservice

Die Partnerseite von Thur-
gau Tourismus

Herzlich willkommen auf der Partnerplattform far Mitglieder
von Thurgau Tourismus. Sie finden hier Informationen
Tourismusorganisation, eine breite Palette an touristis

Dienstleistungen und Mitmachmaglichkeiten, eine Wis

hanlemit divaraan Wilfactallunanan und infarma

Webinare Partnergesprache Tourismus zum Partnerplattform
Digital Trends mit jahrliche Besuche der ~ Mitmachen (TzM) Informations- und

Heidiland aktiven Mitglieder Mitmachmdglichkeiten  \Wissensvermittlung
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Traktanden

Begrissung

Wahl von zwei Stimmenzahlende

Jahresbericht 2023

Jahresrechnung 2023

Wahl der Revisionsstelle fur das Geschaftsjahr 2024
Destinationsstrategie

Stand der Verhandlungen mit dem Kanton TG zur neuen Leistungsvereinbarung
2025-2028 / Input durch Leiter AWA Dani Wessnher

8. Marketingaktivitaten und Projekte 2024
9. Verschiedenes und Umfrage
10. Schlusswort
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Herzlichen Dank!

-ty vbo Thurgauer ﬂa{%
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